
REBRANDING
L INHA DEGUSTÉ



introdução

De acordo com a sua estratégia comercial, a Soma está em um
movimento de reposicionamento de suas marcas no mercado
visando a evolução de seu portfólio e o alinhamento da linha pet
food as necessidades dos consumidores atuais.

Para acompanhar esta evolução, o maior impacto será sobre a
Degusté, que irá ampliar o seu alcance absorvendo dois
“novos” produtos que passam a compor a família de soluções
em alimento completo para cães e gatos.

Pensando nesse avanço, propomos sugestões de nomes que
reforçam não somente o posicionamento de cada produto, mas
também contam uma história e trazem os valores que cada um
carrega em si, além do valor nutricional.

Assim, ficaríamos com:



DEGUSTÉ PURE
A palavra “Pure” transmite a ideia de pureza, o que nos remete
ao que há de melhor na linha para a qualidade de vida dos pets.

Mas, indo além, em tradução do inglês, a palavra também tem o
significado de “genuíno”, ou seja, queremos mostrar que a linha
está em franca evolução, mas o que é legítimo e próprio dela se
mantém neste produto.



DEGUSTÉ ESSENCE
O nome traz a ideia de um alimento que carrega características
que são essenciais para o bem-estar animal e, também, nos dá
uma “pegada” orgânica para a linha, remetendo a produtos
naturais, sem conservantes, etc. 

Além disso, o nome foi pensado para fazer uma referência
histórica à linha que dará lugar a ela: a Vitalitá. 

Ou seja: estamos evoluindo esta marca, mas mantendo a
essência de qualidade que sempre a acompanhou.



DEGUSTÉ TASTY
Este é o produto que carrega em si o DNA de qualidade da linha
Degusté, porém, traz o “preço” como um dos grandes atrativos
para os consumidores. 

Embora seja um produto com potencial de “combate” nas
prateleiras, queremos dar a ele um ar de ser mais do que isso. 

Assim, o alimento mantém os níveis de garantia para a nutrição
correta dos animais e tem um cuidado a mais para ser saborosa
ao paladar deles. 

(Tasty – Saboroso/Gostoso/Apetitoso)



ALÉM DE NOMES,
CONCEITOS!

DEGUSTÉ PURE DEGUSTÉ ESSENCE DEGUSTÉ TASTY

Além de batizar os produtos, os nomes devem ser um ativo interessante que nos ajudam a construir um conceito para
posicionar a linha. Por isso, eles foram pensados para fugir de nomenclaturas triviais no segmento pet food (Premium,
Gourmet, etc.) e, ao mesmo tempo, fazerem referência, através de suas letras iniciais, a quem são destinados:

P E T



Linha Degusté é nutrição PET. 
Perfeita Em tudo!

Aos PETs!
Ao escolhermos nomes que trazem em si as letras iniciais da palavra PET buscamos criar a diretriz
do posicionamento da linha Degusté, que pretende se tornar abrangente, mantendo o mesmo nível
de entrega de acordo com a características do público de cada produto. Assim, chegamos ao mote:



OBJETIVOS

Transmitir o fato de que a linha – ao ser expandida – consegue ser perfeita para cada
situação e momento, tanto para os tutores quanto para os animais.

Para quem busca preço...
Para quem busca nutrição high premium...
Para quem busca mais qualidade de vida ao seu animal de estimação...
Para filhotes...
Para animais em fase adulta...

Além disso, ressignifica a palavra “pet” como sigla para “perfeita em tudo”, ligando
diretamente a marca ao seu propósito:

Somos nutrição para PET.
Somos perfeitos em tudo que isso envolve.



DISCURSO
DA MARCA

Os nomes ainda se tornam base para construirmos um discurso
sólido para a linha através de suas marcas:

A linha Degusté é um alimento genuíno (níveis de garantia),
essencial para o bem-estar animal em todas as fases da vida

(composição) e o melhor: é muuuito saboroso!”
“



A linha Degusté adequada a cada perfil de consumidor

PROPOSTA DE IDENTIDADE VISUAL



A Degusté ganhou mais vida, mais bem-estar e mais qualidade.
Está PERFEITA EM TUDO. 

A modernização da marca traz escolhas que traduzem a
qualidade logo no primeiro olhar. Com linguagens visuais e
textuais simples, diretas e eficientes, as cores, as texturas, as
formas e textos conferem diferenciação, sofisticação é
qualidade de vida os protagonistas da marca: os pets. 

Os pilares de cada linha são evidenciados com o uso assertivo
desses elementos para transmitir os valores e a atmosfera de
cada especialização dos produtos.

Para trazer solidez à marca e consolidá-la, a tipografia
selecionada é a mesma da Soma Nutrição que possui ótima
adaptabilidade e comunicabilidade, além de transmitir um senso
de modernidade e clareza. Com sua estética versátil, comunica
credibilidade, sofistacação e adaptabilidade.



paleta 
de cores
Sofisticação, exclusividade e modernidade.
A harmonia de cores escolhida traz requinte, qualidade genuína e
pureza através de uma paleta limpa, leve, autoexpressiva e
agradável.

Os tons se diferencial do mercado para criar destaque e
diferenciação, além de evocar confiabilidade, unidade, vitalidade
e bem-estar.

















Natural, orgânico e nutricional.
A harmonia das cores busca vitalidade, leveza, sabor, saúde e
bem-estar aos animais através de tons que remetem à terra, a
grãos e à natureza.

A paleta evoca produtos naturais, orgânicos, saudáveis e
pensados para uma alimentação balanceada, nutritiva e essencial
para a vida

paleta 
de cores

















Atrativa, moderna e dinâmica.
A harmonia das cores confere atratividade, movimento e destaque
com escolhas que seduzem o consumidor e seus pets.

A paleta evoca praticidade, sabor e assertividade, além de
promover entusiasmo pela qualidade nutritiva e acessibilidade.

paleta 
de cores





















Obrigado!


