Planejamento Estrategico e
Terrntorio da Marca




Terntono

da

Marca

Os lugares onde a marca Sigma GP habita

Esta € uma ferramenta para criar unidade e consisténcia
nas diversas formas de comunicacao da marca com seus
diferentes publicos.

AQui, VOCé val encontrar direcionamentos para usar palavras,
iImagens, tipografias, cores, icones, filtros e ferramentas visuais,
capazes de traduzir a marca em todas as suas formas de comunicacao.



SIGMA GP
A EMPRESA
g A MARCA

Quem somos

A marca € uma assinatura e, mais do que simplesmente identificar,
ela deve transmitir a razao pela qual a empresa existe.

Por isso, € imprescindivel conhecer e entender todos os atributos
que estao por tras da marca Sigma GP, para que o posicionamento
seja definido de forma a refletir o seu DNA.

E quem é a Sigma GP?

E um ecossistema de solucdes em Gerenciamento de Projetos.
Com o know-how de pessoas qualificadas, a empresa cria méetodos
personalizados

para a otimizacao de projetos para os grandes players de mercado.

Desta forma, a Sigma GP consegue realizar a gestao de todos os
trabalhos de forma inovadora,

através de uma utilizacao singular das ferramentas e tecnologias de
ponta disponiveis no mercado.



NOS
PERSONALIDADE

SIGMA GP
SA

Do que somos feitos

TECNOLOGIA

EFETIVIDADE

RESULTADOS

Inovacao
Ferramentas
Know-how
Modernidade

Qualidade
Agilidade
Otimizacao
Eficiéncia
Assertividade

Foco no cliente
Confianca
Sustentabilidade
Praticidade

Metodologia
personalizada
e inovadora.

Grandes projetos em menos tempo,
com menor custo e melhores resultados.

Potencializar os resultados
dos nossos clientes, através de
solucdes personalizadas,

via consultoria, capacitacao ou
alocacao, em gerenciamento de
projetos e portfolios.




Onde e como queremos chegar:

SIGMA GP
NOSSA <y
PERPECTIVA

Como » Especialista, Projetos, no Brasil,
quero ser. com know-how até 2026.
reconhecida: comprovado

« Sustentavel

« Tecnoldgica

e |[novadora

v / o Potencializar o resultado

dos nossos clientes,

SIGMA GP via Consultoria,
A « Capacitacdo e

/ \ Tecnologia em

Gerenciamento

de Projetos

e Pratica o Confiavel

» Obstinada
por resultados

» Programas e Portfolio.



PESSOAS NAO COMPRAM
MAIS PRODUTOS E SERVICOS.

Elas compram aguilo que as
marcas nelas despertam.

Quanto mais clara for a
esséncia da marca passada
ao publico especifico, maior
a chance de identificacao e
efetivacao comercial.



SIGMA GP
POSICIONAMENTO
DE MERCADO

Passar a
Imagem

de uma
empresa nova,
promissora e
antenada no
mercado.

Manter a marca
da Sigma GP

presente na mente
dos tomadores
de decisao do
segmento.

O que

queremos’
Passar
seriedade, Passar a ideia de
confiabilidade, uma empresa
expertise e moderna e
Know-how. tecnoldgica.




Majoritariamente homens,
pelo segmento de atuagao.

MASCULINO
RACIONAL / LOGICO

RECEOSO / DESCONFIADO
SINDROME DO HEROI
FOCADO EM RESULTADO

Inseridos no universo da Engenharia,
sendo, portanto, com estrutura de
pensamento mais direto e racional.

Pela natureza do servi¢co oferecido e
a possivel similaridade de formacao,
existe um receio de competicao e
‘tomada de lugar’.

Pelo perfil descrito acima, muitos acreditam
gue nao precisam de ajuda e que sabem fazer
tudo sozinhos.

Buscam sempre resultados efetivos e lucrativos
e de facil mensuracao logica.




TECNOLOGIA

SOLUCOES
PERSONALIZADAS

Dashboards intuitivos, ricos em
informacao e personalizados para
0 negocio do cliente.
Construidos com os melhores
softwares do mercado, e
adaptados pela inteligéncia

da Sigma GP, para gerar mais
praticidade e assertividade de
ponta a ponta em cada projeto.

Com uma aplicacao
diferenciada do Know how,
junto com as ferramentas, a
Sigma GP consegue apresentar
solucdes customizaveis para
gerenciar projetos do inicio ao
fim ou apenas fases e etapas
pontuais.

CONCILIACAO -
JEITO SIGMA DE SER

CREDIBILIDADE

Para driblar o possivel perfil
receoso do cliente, a Sigma GP
desenvolve um perfil resoluto

e conciliador, promovendo

com cada cliente uma relacao
sincera, profissional e livre de
qualquer tipo de desconfianca e/
OuU ameaca.

Apesar de nova no mercado,
a Sigma GP se firmou por sua
competéncia e experiéncia
de atuagcao com os principais
players do mercado, e
apresentacao de resultados
exponenciais em sua primeira
década de atuacao.



A

SIGMA GP
COMO SERA NOSSA
COMUNICACAO

Ecossistema Capacitaééio :
Ferramentas & Tecnologia Oﬂﬁ&!’l?a

Programas G@stao de Projetos
Metodologia ¢ Potencializar Resultados

Personalizada 0 Especialistas 2Seriedade

Sucessog Portfolio % Gestao de Paradas

Dashboard £ .
Know how & Pashbeard & Consultoria

Sustentabilidade




SIGMA GP
COMO SERA NOSSA
COMUNICACAO

NOSSA VOZ

Vocabulario:
objetivo e direto.

Tom: optamos por um tom
mais formal de comunicacéo.

Discurso:
seguro e confiavel.

Falamos a linguagem do cliente,
usando termos técnicos quando
necessario, mas evitando ser prolixos.

Mas falamos de forma leve e atual.
Evitamos girias e o uso de muitas
adjetivacdes.

Sempre resguardamos a credibilidade

técnica das informacdes que passamos e
buscamos didlogos que sejam pautados
em fatos e dados que os comprovem, O
gue aumenta a conexao Com O NOSSO
publico de interesse (mais racional).



O LOGOTIPO

o logotipo atenta para algumas
particularidades onde cria-se uma
dinamica de apresentac¢ao caso a caso.

Neste caso:
Marca original,
horizontal e positiva.

SIGM.

Gerenciamento de Projetos




X

O LOGOTIPO

03
SIGMA

Gerenciamento de Projetos

A Marca também pode
ser, vertical e positiva.




O LOGOTIPO

Mas a marca pode sofrer alguma
modificacoes com relcao a diversos
assuntos a seguir

Ela pode se
apresentar em forma
negativa com fundo
monocromatico em
/ . preto e branco. Tanto
Gerenciamento de Projetos na posicao horizontal

quanto na vertical.




).

O LOGOTIPO

SIGMA

Gerenciamento de Projetos

Pode também se
apresentar em forma
negativa com fundo
monocromatico
colorido. Tanto na
posicao horizontal
quanto na vertical.
Nesta versao pode
também vir o
background em
Imagem



O LOGOTIPO

Gerenciamento de Projetos

Y SIGMA

Nas excecdes parte 1.
Em fundo em que as
cores tendem para

as cores primarias &
possivel intensificar

a cor dominante do
fundo e colorindo de
brando para que se dé
O contraste da marca.



O LOGOTIPO

SIGMA

Gerenciamento de Projetos

SIGMA

Gerenciamento de Projetos

Em casos
extraordinarios &
possivel colocar o
logotipo positivo
monocromatico em
uma cor primaria de
dominancia. Seque

O bom senso nestes
casos. Neste momento
se Nao quiser usar

a versao negativa

em branco ou em
cores em que haja
dominancia de uma
cor primaria + branco



O LOGOTIPO

Para que nao
tenhamos problemas
de espacamento
damarca em relacao
a outra marca ou a
conteudos € preciso
estabelecer uma
distancia minima
para que haja uma
area de respiro segue
o diagrama ao lado
para uma maior
compreensao.



O LOGOTIPO

})SIGMA #3SIGMA

Gerenciamento de Projetos
Ter clareza de como

utilizar o logotipo

€ muito importante
para que se tenham
regras simples mas
que ajudam no bom
entendimento ao que
se propode.

0)SIGMA  $YSIGMA

Gerenciamento de Projetos Gerenciamento de Projetos

SIGMAY)  SIGMA )

.) cerenamento e Projetos -




AS CORES

Cores de Processo + cores web

+ Pantone (spot color) o
Cores Primarias

Cores Nativas do Logotipo

//’V

C100 M100 Y34 K3

~

J/'

~

C100 M100 Y34 K3

: R R41 G36 B87 R41 G36 B87
Sobre a atribuicdo das cores. As cores in emaen HEX_292456

~ AT : . ; H246 S58 B34 H246 S58 B34
serao divididas de forma hierarquica | PANTONE ) Upwrone )

para utilizacdao. Sendo assim &
bom que se respeite a utilizacao
das mesmas em cada caso que
posteriormente sera explicado.

Cores Secundarias
Cores de Suporte

//’ E . \\

C10 M15 Y21 KO

J/'

///

C38 M29 Y47 K12

C0O MO YO K80

C10 MO YO K50

R232 G218 B204 R159 G156 B131 R87 G87 B86

HEX_E7D9CB HEX_9F9C83 HEX_575756

H30 512 B91 H53 517 B62 H4151B34
\_PANTONE ) \_PANTONE ) \_PANTONE Y
(a N7 N7 '

C60 M91 Y35 K37

C22 M67 Y84 K12

R145 G152 B156 R96 G39 B38 R184 G97 B51

HEX_90979B HEX_5F274D HEX_B86133

H202 S7 B61 H319 S59 B38 H21 572 B72
\\VPANTONE J \\FANTONE J ‘\\VPANTONE J




AS CORES

Degradés

Serao permitidos os degradés e

a relacao de suas matizes para
utilizacao de backgrounds,
juntamente com texturas assim
especificadas, sejam elas vetores
ou imagens (desde que estas
estejam em grayscale e utilizadas
em multiply com controle de
opacidade para que haja relevancia
na graduacao da textura).

100% da cor

100% branco




TIPOGRAFIA

Fontes offline + fontes online Fontes offline

Tipografia para impressos
e comunicacao visual

FAMILIA MUSEO SANS

100
abcdefghijklmnopqgrstuwxyz0123456/89
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY

300
abcdefghijklmnopqgrstuwxyz0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY

500
abcdefghijklimnopqrstuwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY

700
abcdefghijklmnopqrstuwxyz0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY

900
abcdefghijklmnopqrstuwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY

Foram escolhida familias de fontes
um tipo de familia contemporanea
como uma forma mais bonita

e harmoniosa e alem disso foi
escolhida também uma familia
de fontes para ser usada na web,
assim como uma familia coringa.



TIPOGRAFIA

Fontes offline + fontes online

Fontes offline

Tipografia para impressos,
comunicacao visual e social midia

FAMILIA MUSEO SLAB

100
abcdefghiklmnopgrstuwxyz0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY

300
abcdefghijkimnopqrstuwxyz0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY

500
abcdefghijkimnopqrstuwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY

700
abcdefghijkimnopqrstuwxyz0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY

900
abcdefghijklmnopqrstuwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY



TIPOGRAFIA

Fontes offline + fontes online

Fontes online

Para site, social midia

LATO

LATO REGULAR
abcdefghijklmnopgrstuwxyz0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY

LATO BOLD
abcdefghijklmnopqrstuwxyz0123456789

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUWXY

LATO BLACK
abcdefghijklmnopqrstuwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXY



GRAFISMOS

O logo em construcao € uma das formas de
grafismo que pode ser juntas, ou separadas
como neste manual. As cores podem ser
usadas de acordo com a paleta. O bom
senso e a aplicacao sugere tal aplicacao

Trabalhar linhas e formas ajuda
muito na apresentacao dos
materiais e a apresentacao mais
clean da um "peso’compensatorio
nas pecas.

YA

Uma outra forma seriam as setas que € uma
representacao positivista da marca.

o2



Tratamento 1

ESTILOS '_
FOTOGRAFICOS

Pessoas
compram
mais produtos
e Servicos.

Podemos trabalhar as imagens
tanto quanto Background
monocromatico colorido,

fotos recortadas coloridas com
fundo desfocou com o fundo
monocromatico, seguido ou Nao
por grafismos.

Pessoas
compram
mais produtos
€ Servicos.

Pesscas néo compram
mais produtos e servigos.



ESTILOS
FOTOGRAFICOS

Tratamento 3

Pessoas
compram
mais produtos
€ Servicos.

Pessoas
compram
mais produtos
e Servicos.




APLICACOES

E importante demonstrar como a marca
se comporta em diversos materiais
previamente,... € o que encanta aos olhos
antes mesmo de ser manufaturado.




X

APLICACOES

FROTA




X

APLICACOES

FROTA




APLICACOES

OUTDOOR

A

Pessoas nao
compram
mais produtos
e Servicos.



X

APLICACOES

ENVELOPE OFICIO




X

APLICACOES

DESCANSO DE TELA

Pessoas
compram
mais produtos
€ Servicos.




X

APLICACOES

UNIFORME




Obrigado!




